
Sind alle Produktmaßnahmen 
begründet und sichern eine 
einheitliche Vorstellung? 

Passen Produkt- und 
Preispositionierung überall 
zusammen? 

Sind alle Medienaktivitäten 
zielgruppengerichtet einheitlich 
ungewöhnlich? 

Sind alle Vertriebsaktivitäten 
zielgerichtet im Sinne der 
Marktausschöpfung? 
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Ziel nach Produkt-Lebensphase

 Struktur des Produktmarketing-Mix-Modelling


