Makro

Produkt

<> Preis

Sind alle Produktmalinahmen
begriindet und sichern eine
einheitliche Vorstellung?

Passen Produkt- und
Preispositionierung tberall
zusammen?

Sind alle Medienaktivitaten
zielgruppengerichtet einheitlich

Sind alle Vertriebsaktivitaten
zielgerichtet im Sinne der

Ziel

Struktur des Produktmarketing-Mix-Modelling

ungewohnlich? Marktausschopfung?
Kommunikation <«———> Vertrieb

nach Produkt-Lebensphase

oen



